A Magyar Butor napja

Az ANEST Rt. idén immar 15. alkalom-
mal rendezte meg a Faipar elnevezés(
rendezvényen beliil a magyar butorral, a
magyar batorgyartassal kiemelten foglal-
kozé 6sszejovetelek soraban az idei év
volt a nyolcadik. Elsé alkalommal, 1998-
ban a résztvevék olyan hagyomanyokat
kerestek és talaltak, amelyek alapot
adhatnak a mai magyar butorgyartasnak.
Ebbél kiindulva a kdvetkezé évben az
iparag nemzeti jellegének kialakitasa lett
arendezvény elsédleges célja, majd az
internet, mint hirdetési és kapcsolatterem-
tési lehet6ség bemutatdsa volt a rendezék
szandéka. Az évek soran el6fordult az
is, hogy a Gerbeaud atriuma egy nagy
,asztaloslizemmé” valtozott, ahol egy
kozos tarlaton kozel szaz magyar cég
mutatta be munkdit. Volt olyan év, amikor
az Ugynevezett ,Magyar Butor Hazak”
keriiltek berendezésre, hogy a hozzdjuk
tartozo virtualis terveken keresztiil bizo-
nyithassa be a szakma, hogy egységes és
értékes lakberendezés rendelheté meg
kizarélag magyar gyartoktol is.

Milyen eredményeket hozott ez a 8
év? Szamtalan egyéni és a szovetségek
altal fenntartott honlap kerdlt fol a vilagha-
I6ra, ahonnan mar sokkal kénnyebben
betekinthet az érdekl6d6 a magyar

Sok érdeklédé volt kivancsi az Anest szombati, a magyar botorral foglalkozé
mGhelybeszélgetésére is
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butorgyartasba. A legtobb
tulajdonos mar nemcsak
konkurencianak, hanem
lehetséges partnernek is
tekinti a tobbieket, igy sza-
mos gylimolcs6z6 kapcso-
lat alakulhatott ki a Magyar
Bitor rendezvényein. A
muhelyek nyitnak az Gj felé,
mernek fiatalokat alkal-
mazni, és egylttmikodni
az ifji magyar tervezékkel.
Munkaikat legyartatjak,
kiallitasokra viszik, refe-
renciaként mutatjak be.
llyen formdban lehet6sége
nyilott a ,Magyar Butor”-
nak, hogy megtalalja vasar-
I6kdzonségét azokban az
emberekben, akik lakasuk-
ba, lizletiikbe, irodajukba
igényes targyakat kivannak
vasarolni, de nem tudjak,
hogy ezt hazai termékekkel
is megtehetik.

Az idei év szintén kicsit
az dsszefogdsra, az egyiitte-
sen elérhet6 elényokre,

a kozosségi marketingre
fokuszalt. A szakmaban
tevékenyked6 szovetségek-

A magyar faipar jelenkori metszete, igényes kivitelben

nél volt a sz6, akik az igénybe vehetd tagi
szolgdltatasokrdl, lobbitevékenységrdl,

a kilonb6z6 marketingekben elérheté
elényokrdl tartottak tdjékoztatast.

Kiilonos érdeklédés dvezte a szerve-
zetek tervezett és m(ikodd, a szovetségi
tagokat direkten segit6, illetve kozosségi
- fa hasznalatan alapulé - marketingszol-
galtatdsait.

A nap fénypontja a 2006. évi ,faipari
ABC” bemutatdsa volt, amely az Anest
gondozasaban, az ITD Hungary tdmo-
gatasaval 50 sikeres faipari vallalkozast
mutat be. Az igényesen elkészitett kdnyv
nemcsak a vallalkozasok adatait tartal-
mazza részletesen, hanem bepillantast
is enged a cég mogott allo tulajdonos,
cégvezetd privat gondolataiba, kedvenc
idétoltésébe. Kiilon szinfolt a 40 milliés
kérdés, itt a cégvezetSk vélaszolnak, mit
tennének, ha a jé tiindér 40 milli6 forinttal
ajandékoznd meg Gket.

(Hébor)



